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   الحدیثة الاتصال تكنولوجXاتطورات الصناعة الإعلامXة في ظل 

  

  :الملخص

وتحول  ،تهدف هذه الدراسة إلى الإحاطة �ظروف تحول الإعلام من حرفة وفن إلى صناعة 
المؤسسة الإعلام(ة من مؤسسة ذات طا�ع ف)ر" إلى مؤسسة ذات طا�ع اقتصاد" تجار" في عصر 

الیوم  العالم (شهدها التي الكبر4  التقن(ة للثورة أص�ح (سمى �العصر الرقمي أو الافتراضي ، نتیجة
  .ومضمون هذه الصناعة ش)ل على والتي انع)ست إیجا�ا

 إبراز العلاقة بین الاعلام والاقتصاد، ثم التطرق إلى جملة ومن أجل تحقی: الهدف،  حاولنا 
الرئ(س(ة التي ساهمت في  الاتصال، )ما تعرضنا إلى أهم العوامل التي أفرزتها تكنولوج(ا التأثیرات من

  .الإعلام(ة الصناعة الصناعة الإعلام(ة وخصائصها، وتحد(اتتطو?ر 

  .تكنولوج(ا الاتصال، الرقمنة، الإعلام، الصناعة الإعلام(ة، الاقتصاد: الكلمات المفتاحXة

Abstract: 

This study aims to grasp the changing circumstances that shifted media from being 

an art or craft to an industry, and transformed the media body or institution from an 

intellectual frame to business-economic one in the so called digital or virtual age as a result 

to the great technical revolution witnessed nowadays, which have been reflected positively 

on the form and content of this industry. 

In order to fulfill this aim, we tried to show the relationship between media and 

economy, and then we dealt with the set of influences that came out from communication 

technology. We looked as well at the main factors contributing to the development of 

media industry, its characteristics and challenges.  

Keywords: communication technology, digitalization, media, media industry, economy. 
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  :ةــــالمقدمـ: أولا
(شهـد العالم الیوم ثورة تكنولوج(ة خاصة ف(ما یتعل: بتكنولوج(ا المعلومات والاتصال التي تشمل 

على الانترنت، وتكنولوج(ات أقمار المواصلات والهواتف النقالة والحواسب السر?عة، �الإضافة إلى 

هذه  عتاستطافقد تطور استخدام الإعلام الآلي، إلى غیر ذلك من تقن(ات الاتصال الحدیثة، 

الأطراف �ش)ل غیر  المتراميالتكنولوج(ا المتقدمة الجدیدة من تحقی: سرعة الاتصال بین س)ان العالم 

، ض(اء مجید الموساو" ( مسبوق، فأص�ح بإم)ان ال�شر الإطلاع على ما (حدث خارج الحدود القوم(ة

ال�شر?ة في عالم موحد (م)ن أن  واندمجت، �حیث تقلصت المسافات �فضل الثورة التقن(ة )41 :2004

  .(طل: عل(ه القر?ة الكون(ة

 جدیدة بیئة ،الاتصالو  المعلومات تكنولوج(ات في تجسدت التي الرقم(ة، الثورة )ما وفرت

 الإعلام، وسائل أص�حت فقد .ةوالاقتصاد( التواصل(ة تعز?ز قدراتها على ساعدتها الإعلام لوسائل

 �عد عن الط�اعة تقن(ات خلال من جماهیرها إلى الوصول على قدرة أكثر التكنولوج(ات، تلك �فضل

 أخر4، ناح(ة ومن ،التواصل(ة الرسائل تلقي سهولة عن ضلاف والتلفز"، الإذاعي البث نطاق توس(ع أو

  المؤسسات الإعلام(ة مداخیل وز?ادة الإعلامي، المنتج تكلفة تقلیل في الجدیدة التكنولوج(ات أسهمت

توسعت معها على قدم المساواة و نشطت حر)ة المعلومات ، )ما )02: 2017محمد الامین موسى، (

  .اقتصاد(ات العالم

، مجذوب بخیت محمد توم( إذن (م)ننا الجزم �أن الإعلام هو الداعم الأساسي لاقتصاد(ات العالم

فإن الإعلام نفسه قد أص�ح صناعة متكاملة في عصرنا الحاضر مثلها مثل  ،)02: 2013

الصناعات الأخر4، وهذا یتأتى �سبب قدرة وسائل الاتصال على التأثیر على حر)ة المجتمع �ما 

تمتلكه من إم)انات تقن(ة ونفوذ واسع م)نها لأن تكون سلطة لها دورها الس(اسي والاقتصاد" والثقافي 

  .والاجتماعي

 ،أنسجة المجتمع الس(اس(ة والثقاف(ة والاجتماع(ة وغیرها  مع )افة س(اقاتیتلاحم الإعلام ف

لذا ینظر و بل ومسارات المجتمعات في �عض الأح(ان   ،وتؤثر رسالته وعناصره في العدید من الأفراد

للإعلام �اعت�اره صناعة أساس(ة في العصر الحدیث لا (م)ن الاستغناء عنها أو عن أ" من 

وهو ما فرض العدید من المتغیرات وألقى . و[خاصة مع التطور التكنولوجي المتسارع ،عناصرها
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�ظلاله على صناعة الإعلام وجعل من التطور عامل أساسي لتلك الصناعة حتى تتطور وتكون قادرة 

  .على مواك�ة الأحداث وعلى نقل الرسالة الإعلام(ة الصح(حة �ش)ل مهني واحترافي

  :سب: نطرح التساؤل الرئ(سي وانطلاقا مما

  ؟الحدیثة الاتصال تكنولوجXاتطورات الصناعة الإعلامXة في ظل ماهي أهم 

  :التساؤلات الفرع(ة

  ماهي طب(عة العلاقة بین الإعلام والاقتصاد؟ .1

  ماهي خصائص صناعة الإعلام؟. 2

  (ة؟علاملإا صناعةال تحد(اتماهي أهم  .3

  :ادــــــلام والاقتصـالإعالعلاقة بین طبXعة : ثانیــــا

لقد ظل الاهتمام ولمدة طو?لة منص�ا على دراسة الإعلام والصحافة )نظام مرت�a �الأنظمة  

الأخر4، وتمر)زت الجهود �ش)ل أساسي حول دراسة الإعلام وتشر?عاته وفن(اته وأسالیب الكتا�ة ف(ه 

الإنتاج والعائد مفاده أنّ مسائل الإدارة والتمو?ل والتنظ(م و  –ولمدة طو?لة  -وتأثیره، وظل اعتقاد سائد 

في مجال العمل الإعلامي تعَدُّ مسائل ذات أهم(ة ثانو(ة مقارنة �الاهتمام �الرّسالة الإعلام(ة ومُنتجها 

ومُستقبلها والتأثیرات التي تُحدثها، ممّا أد4 إلى نقص واضح في مثل هذه الدراسات على الرغم من 

یؤ)د أنّ )    Jean-Marie Charon" شارون جان مار (فهذا أهمیتها وضرورتها العلم(ة والتطب(ق(ة، 

الدور الس(اسي أو الثقافي أو الاجتماعي أو حتى الس(میولوجي لوسائل الإعلام دفعت إلى تهم(ش  تقی(م

في ) Desmoulins  Nadine Toussaint د(سمولینز نادین توسان(مسألة اقتصاد(اتها، )ما تشرح 

لإعلام یرجع إلى لدرة الدراسات التي تهتم �ال�عد الاقتصاد" �أنّ ن "اقتصاد(ات وسائل الإعلام" )تابها 

وسائل الإعلام، ولكن اهتموا  أن الأفراد لم ()ونوا یهتمون بإنتاج المعلومات من قبل: ثلاثة أس�اب

غیر الماد(ة التي لا یزال إنتاجها  �محتواها، وأنّ المعلومات هي في المقام الأول مجموعة الب(انات

في قلب  نة، وعلاوة على ذلك، حتى أولئك الذین یدر)ون أن النشا{ الاقتصاد" هومحا{ بهالة معی

تخضع لقوانین العرض  تحلیل المعلومات )سلعة مقدمة في السوق  إنتاج ونشر وسائل الإعلام رفضوا

والطلب، والسبب الثالث، یتعل: �الصعو�ات التي تواجه ال�احثین عند �حثهم هذه العلاقة، ومحاولة 
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خاصة في الدول النام(ة  –هذه الجدل(ة خاصة ف(ما یتعل: بجمع المعلومات المتصلة �الموضوع فهمهم 

  . )06: 2018، عرامة )ر?مة( نظرا لعدم توفر الب(انات الإحصائ(ة الموثوق بها –

غیر أنّ التغیرات والتطورات التكنولوج(ة قد أبرزت الجانب الصناعي في المنتجات الإعلام(ة، 

وتنظ(م هذا الإنتاج، ثمّ أنّ أهم(ة تمو?ل وسائل الإعلام وتفاعلها مع قطاعات مفتاح(ة في مجال 

الاقتصاد، أثارت اهتمام ال�احثین في مجموعات الاتصال والمجموعات الصناع(ة، في غضون 

. لسنوات الأخیرة، ممّا أد4 إلى نقلات نوع(ة ودینام()(ة )بیرة في المشهد الاقتصاد" لقطاع الإعلاما

(Nathalie Sonnac, 2006, 456.)  

أنّ الفهم العمی: للدور الذ" (قوم �ه العامل الاقتصاد" في نظم الإعلام ومؤسساته  وتأكد

بینهما أص�ح محورا مهمّا في دراسات الإعلام وإدارته في المجتمعات المختلفة، والعلاقة المت�ادلة 

من خلال نتائج العدید من  - واقتصاد(اته وإدارة وسائله ومؤسساته، وهو ما جعل ال�عض یؤ)د 

على ضرورة إضافة عناصر جدیدة إلى النموذج التقلید" للاتصال الذ"  –الدراسات في هذا المجال 

(قول ماذا؟ ) من؟(عند الإجا�ة عن ذ" )ان یتوقف ال''  Harold Laswell: هارولد لازو?ل''قدّمه 

  یدفع ماذا؟ ....لمن؟ �أ" وسیلة؟ و�أ" تأثیر؟

والدلیل على أهم(ة هذه الإضافة تلك الجهود التي بذلت من طرف العلماء ل�حث ودراسة العوامل 

مختلف الدول والمؤشرات المختلفة المتصلة �ق(اس درجات الحر?ة التي تتمتع بها وسائل الإعلام في 

والأنظمة، مستخدمین في ذلك عددا من المؤشرات من بینها العوامل الاقتصاد(ة، و)انت النتیجة 

اللافتة للنظر والتي توصلت إلیها إحد4 الدراسات أنّ أكثر من نصف مجموع تلك المؤشرات المؤثرة 

 - ( الاقتصاد(ة في حر?ة وسائل الإعلام، )انت تتعل: �ش)ل م�اشر أو غیر م�اشر �المتغیرات 

وما إلى  –والإعانات المقدمة للوسائل الإعلام(ة  –والضرائب على الأر[اح  –)امتلاك الصحف

أنّ من (قدم الدّعم المالي للوسیلة : واشتر)ت نتائج تلك الدراسات في افتراض أساسي مفاده..) ذلك

(ة (ستط(ع على الأرجح ، أو من له سلطة تقیید عمل(اتها عن طر?: الإجراءات الاقتصادةالإعلام(

  .)150، 2009حسین غالي، (الس(طرة على هذه الوسیلة وتوجیهها

 التي الصناع(ة البن(ات أقو4  من واحدة الحدیث أص�حت العصر في الإعلام )ما أنّ صناعة 

 هذا في أ(ضا فیها فقa، بل تستثمر التي الطائلة الأموال تلك في قوتها العالم، ولا ()من مصدر عرفها

 عن فضلا والأنظمة والح)ومات والجماعات الأفراد مستو4  على تقوم �ه الذ" الخطیر التأثیر
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 و�فضل تأثیرها، وشدة فاعلیتها من تز?د والتي العالم (شهدها التي المعقدة والتقن(ات المتلاحقة التطورات

 یؤ)د �العضو(ة، مماتعاظم دور الاقتصاد في الإعلام وأص�حت العلاقة بینهما توصف  المتغیرات هذه

 :خلال ما یلي من وذلك الممیز اقتصادها لها صناعة أص�ح الإعلام أن

 التي السّلع شرو{ فیها تتوفر أخر4  سلعة أ" مثل مثلها سلعة أص�حت أن المادة الإعلام(ة•  

 العناصر الإعلام(ة المؤسسات صناعة في أ" یتوافر) Ms5(عادة والمعروفة بـ  الاقتصادیون  (طلقها

 الخام المواد ،Man power العاملة ، الأید"Moneyالمال (:وهي سلعة أ" لإنتاج التقلید(ة

Material الآلات ،Machines ،الإدارةManagment ( 

 على التأكید مع آخر منتج أو سلعة أ"ّ  أهداف الإعلامي مع المنتج أهداف تشترك  •

 إش�اع هدف والمجتمع، فهناك الفرد تجاه ووظائفها الإعلام(ة الرسالة �مضمون  المتعلقة الخصوص(ة

  .صناعة أ"ّ  إنتاج(ة مق(اس �اعت�اره العائد أو الر[ح(ة وتحقی: المعرفة إلى الحاجة

 من الكثیر أن نجد الواقع إلى نظرنا وإذا إدار?ا إبداع(ا نشاطا تعد المؤسسة الإعلام(ة إدارة أن• 

الف)ر و(عتبر ذلك تحد(ا یواجه الإدارة الحدیثة  ومنتجین المبدعین من هم الإعلام(ة المؤسسات مدیر" 

ف(ما أص�ح  - )ان ُ(عتقد أنهما متناقضان -في مؤسسات الإعلام یلزمها �ضرورة الجمع بین عنصر?ن 

   ."إدارة الفنون الإبداع(ة " (سمّى بـ 

 مهمة یتولون  الذین الأخر4، المؤسسات مدیر"  صفة علیهم تنطب: الإعلام وسائل مدیر"  أنّ   •

 الجماعي، العمل أهداف تحقی: نحو موجهة الجماعة جهود تجعل والتي الملائمة الإدار?ة البیئة تهیئة

الر[ح، أ" تحقی: الأهداف �أقل  لتحقی: تهدف ملموسة خدمة أو ماد(ة )سلعة الصح(فة تخرج حتى

 .)مّ(ة من المُدْخَلات

 في العاملین فئات بین والمهن(ة الاجتماع(ة العلاقات طب(عة في حدثت التي الواسعة التغیرات  •

  دخول �عد العلاقة هذه في التوازن  إعادة وأهم(ة وإدار?ین وصحفیین ملاك من الإعلام(ة، المؤسسات 

 ن والراصدی والمنظمین،  الحاسوب لأجهزة المبرمجین مثل الإعلام(ة الروح عن غر?�ة جدیدة عناصر

الاجتماعي، هذه العناصر أضافت ق(مة ودورا متزایدا للتنظ(م والإدارة والمحاس�ة،  التواصل لمواقع

(ضاف إلى ذلك الوزن المتزاید لفئة غیر المنتجین في المؤسسة الإعلام(ة مع ز?ادة الخدمات الصحف(ة 

مما تطلب تدع(م وظ(فتي التنظ(م والتخط(a وإجراء توازنات )بیرة بین المُدْخَلات  الجدیدة 

  .)08: 2018، عرامة )ر?مة(مُخْرَجاتوال
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 النشا{ خوصصة نحو الاتجاه تزاید مع الإعلام(ة الصناعة في الاقتصاد دور تعاظم  •

والمحلي، إعادة ه()لة التمو?ل والاستثمار في هذه الصناعة في ظل  العالمي المستو?ین على الإعلامي

الشجیر"، . ( القوة الدافعة للإعلام العولمة التي جعلت الجانب الاقتصاد" والتكنولوجي (مثلان

 )36، ص2014

محررا ومخرجا ( وننتهي إلى القول �أن الواقع أص�ح (فرض على العامل في المؤسسة الإعلام(ة    

أن یلّم �الجانب الاقتصاد" والمالي والإدار" ) وصحف(ا ورجل مط�عة ورجل إعلان ورجل إدارة 

مي عالي الجودة ش)لا ومضمونا والنجاح في تسو(قه یتطلب للمؤسسة الإعلام(ة، وأنّ إنتاج عمل إعلا

  .تكاملا وث(قا بین العمل التحر?ر" والفني والاقتصاد" والإدار" 

 الاتصال التي أفرزتها تكنولوج(ا التأثیرات من جملة هناك: الاتصال تكنولوجXا تأثیرات: اــــــــثالث

  :یلي ف(ما نوردها

 أن حیث الذاتي الاتصال عمل(ة نموذج تطور خلال من جل(ا ذلك یتضح: ةالاتصالX التأثیرات.1

 للاتصال متطور ش)ل إلى تشیر الإلكتروني والحاسب الإنسان تحو"  التي المغلقة الاتصال(ة الدائرة

 من هذا الهائلة الإلكتروني الحاسب قدرات مع السعة المحدودة الإنسان العقل(ة قدرات ف(ه تتحد الذاتي،

 تطرح أص�حت الحدیثة الاتصال(ة التقن(ات لكون  الآلي،  نظرا الاتصال عمل(ة نموذج وتطور جهة،

 بدورها أدت والتي الاتصال(ة، العمل(ة على طرأت التي المستجدات من استجا�ة موعة متطورا نموذجا

 الرسالة أص�حت مثلا ومستو(اتها، فعلى مستو4 الرسالة عناصرها )افة في تحولات إحداث إلى

 الاتصال في هذا جدید )عنصر الصورة لدخول وذلك والمرونة الواقع(ة من �مز?د تتسم الاتصال(ة

 )152: 2005محفو�،  محمد(الاتصال تحق: حتم(ة على إیجا�ا ذلك انع)س )ما تعدیلها، وإم)ان(ة

 على الرسالة ترك أو م)ان أ" في وجوده حالة الآخر الطرف الرسالة إلى وصول لإم)ان وذلك

 طالما الاتصال عمل(ة تعطیل إلى یؤد" لن المرسل المتوقع للطرف الانشغال أن )ما "الانسرماشیین"

  .أخر4  مرة آل(ا وإرسالها وتخز?نها الرسالة تسجیل (م)ن

 حرر الذ" التقني التقدم جراء وذلك الرسالة حر)(ة خلال من فبرز الرسالة مستو4  على أما

. والمتلقي �الاتصال للقائم )بدیل الوسیلة ظهور إلى �الإضافة والجمود، الث�ات من الاتصال(ة الرسالة

 لد(ه الره�ة وزوال �الاتصال القائم غ(اب إم)ان(ة في �الاتصال �القائم الخاصة التحولات تتجسد بینما

 إلى رسائله وصول لإم)ان العالم(ة صفة ()تسب �ات حیث أ(ضا، وعالمیته أخر4  جهة من وحر)یتة

  . العالم في ال�قاع )افة
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 إم)ان(ة یخص ف(ما التغیرات من جملة عل(ة طرأت الآخر هو المعادلة هذه في الرا�ع الطرف أما

  .الآخر الطرف مع وتفاعله دینام)یته إلى �الإضافة حر)یته المتلقي غ(اب

  :مایلي في إیجازها (م)ن: التكنولوجXة التأثیرات.2

 التكامل إلى الاتصال(ة التكنولوج(ة المنظومة تتجه: واله()لي العضو"  التكنولوجي لتكاملا•

 من المعلومات نقل تجهیزات تكنولوج(ا مجال في المختلفة الحقول یوم �عد یوما حیث تتحد العضو"،

 لتش)ل والاتصال(ة والمعلومات(ة الإعلام(ة الرسائل لنقل متكاملة ومة جماع(ة من� في توظ(فها خلال

  .متكاملة اتصال(ة وحدة

 بدأ الاتصال وتكنولوج(ا الحاسب علوم في الهائلة التطورات نتیجة: ورقي لا مجتمع نحو•

 نظام تصور على القدرة تكفل والتي ورق، �لا مجتمع نحو ینحسر لا مد وفي الآن �سرعة التحرك

 أن یوضح سب: ما )ل ولعل. خالص إلكتروني جو في الط�اع(ة )افة الأنشطة تنفیذ ف(ه یتم عالمي

 وس(ص�ح ، الماضي من شیئا الصفحات تقلیب المعلومات سیجعل مجتمع ظل في التقني التطور

 ساكنة وتكنولوج(ا جامد مجتمع المجتمع الورقي إلى المجتمع اللاورقي �مثا�ة تحول من من التحول

  . متحررة وتكنولوج(ا دینام()ي مجتمع إلى

 ))ل وهذا العالم(ة الرقعة لتشمل الاتصال(ة الأسواق اتساع إلى الحدیثة الاتصال تكنولوج(ا أدت•

 أن و�عد الوظ(في، الاندماج نحو التدر?جي الاتجاه إلى وظ(ف(ا المتشابهة الاتصال(ة سیدفع المؤسسات

  .  )162: 2005محفو�،  محمد(المؤسسي للتكتل مرحلة ستعقبها مداها النوعي  الاندماج مرحلة تأخذ

 هو الإعلام ومؤسسات المعلومات مراكز في المعلومات تكنولوج(ا إدخال من الهدف و?�قى   

 التقلید(ة، �الطرق  المؤسسات هذه تقد(مه عن تعجز قد �ش)ل المعلومات بخدمات والارتقاء التحسین

 المؤسسات تستط(ع لا ،التي المعلومات في والضخم الكبیر الكم ذات تالمجتمعا في خصوصا

 التكنولوج(ا استخدام بواسطة إلا وسر?ع فعال �ش)ل ومعالجتها وض�طها علیها الس(طرة فیها الإعلام(ة

  . الحدیثة

 حسن إلى یؤد" التكنولوج(ا استخدام أن تر4  المعلومات في المتخصصة المؤسسات أن )ما

  .)220: 1991، قندورة وحید(المعلومات(ة المؤسسة وحسن تسییر المیزان(ة توز?ع

 �سمتین والمعرفة المعلومات مجتمع یتسم أن" واینر نور[ارت"العالم توقع :الاجتماعXة التأثیرات.3

 الأجهزة ستلعب وثان(ا المعلومات انتقال على تماما یر)ز اجتماع(ا س()ون نظاما أولا ممیزتین
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 إلى ستتحول الجغراف(ة المستجدات هذه ظل ففي. هذا المجتمع في حاسما دورا الاتصال(ة وخصوصا

 قدرة حتى أو النفa قبل الأولى الإستراتیج(ة الطاقة علوماتالم ستص�ح حیث ف)ر?ة، مجتمعات

  . المعلومات ومعالجة تدف: على الدول ةالمجتمعات �قدرتها على الس(طرة قوة ستقاس التصن(ع و�التالي

خلال  من الحدیثة الاتصالات تكنولوج(ا ستؤد" حیث والبیت الم)تب مفاه(م رو تتط سوف )ما

 الأخیر قد هذا أن المنزلي، إلا الم)تب عل(ه نطل: أن (م)ن ما ظهور إلى المتكاملة الرقم(ة الش�)ات

 أن )ما). 220: 1991، قندورة وحید(الم�اشرة الإنسان(ة العلاقات وتقل(ص الأفراد انطواء إلى یؤد"

 التجار?ة �المحلات تتصل )انها أنبإم أص�ح حیث ر[ات البیوت على إیجا�ا انع)س التطور هذا

 إلى الذهاب مشقة تتكبد أن دون  إل(ه حتاجمات طلب أو لمعرفة الكومبیوتر طر?: عن الخدمات ومراكز

  ).166: 2005محفو� ،  محمد(الخدمات(ة المؤسسات تلك

 أو السند المجردة من المعاملات مفاه(م وتعز?ز تأكید سیؤد" إلى التكنولوجي التطور أن )ما

 المنزل ودور للمعلومات )بؤرة الفرد المجتمع دور هذا )نف في سیتصاعد و�التالي الماد"، الك(ان

  ).24: 1998مفتاح د(اب، (للأعمال )مر)ز

 س(اس(ة تأثیرات إلى الاتصال ووسائل تكنولوج(ا في المتصاعد التطور أد4 :السXاسXة التأثیرات.4

 البث من )ل اختراق نتیجة الد(مقراط(ة نشر على المساعدة في تتمثل العالم على مستو4  واضحة

 والوقائع الأحداث إخفاء استحالة إلى أد4 مما الدول، )افة لحدود وش�)ة الانترنیت الم�اشر الفضائي

 مواجهة النظم تلك على المستحیل من أص�ح )ما والتضلیل الإعلامي التز?یف ممارسة وصعو�ة

 في ونجاحها المعارضة الحر)ات نمو إلى أد4 مما القمع، �استخدام لها المعارضة الس(اس(ة الحر)ات

 فإن ذلك إلى �الإضافة الح)م المستبدة، نظم لإقصاء عارمة شعب(ة انتفاضات في الجماهیر ق(ادة

 إلى التمثیل(ة من الممارسات الد(مقراط(ة لتطو?ر جدیدة أطر طرح إلى یؤد" الاتصال تكنولوج(ا تطور

  . )168: 2005محفو� ،  محمد(الشعب(ة

 النقود فإن النقود مستو4  فعلى النقا{ من جملة خلال من جل(ا ذلك یبرز : الاقتصادXة التأثیرات .5

 الحقل في ظهر فقد الإلكترون(ة النقود إلى �الإضافة و مطرد، نحو على رقم(ة لتص�ح الآن �سبیلها

 مستو4  على )ل(ا معولم اقتصاد وجود إلى أد4 ذلك )ل... التجارة الإلكترون(ة مصطلح الاقتصاد"

 سوقا تص�ح لكي تدر?ج(ا العالم مستو4  على والخدم(ة الأسواق السلع(ة تقارب وإلى المال(ة الأسواق

  . مندمجة واحدة
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 منها و?جعل الإلكترون(ة السوق  نطاق توس(ع إلى س(قود السر?ع للمعلومات طر?: إنشاء أن )ما

 مع ومقارنتها لفحصها متاحة المعروضة السلع )ل وستكون  الشامل السمسار أو الوس(a المطل:

 اقتصاد" بروز إلى بدوره یؤد" والذ" العمیل لرغ�ات وفقا المنتج تحدید مواصفات إم)ان(ة تعاظم

  .  )172: 2005محفو� ،  محمد(اقتصاد المنتهلك" توفلر "عل(ه ،وأطل: جدید

 تقن(ة عوامل الصناعة الإعلام(ة ظاهرة وراء :للصناعة الإعلامXة الرئXسXة العوامل: را�عـــــــا

 :)444: 2010شیخاني،  سمیرة((أتي ف(ما تلخ(صها (م)ن وس(اس(ة واقتصاد(ة

 و[رمج(اته، تجهیزاته: الكمبیوتر تكنولوج(ا في الهائل التقدم في المتمثل :التقني العامل.1

 اندمجت فقد .الضوئ(ة الأل(اف وش�)ات الصناع(ة �الأقمار یتعل: ما ولاس(ما الاتصالات وتكنولوج(ا

 تش)ل التي "الإنترنت"الشا�)ة ش�)ة أفرزت أن إلى عدة اتصال(ة تول(فات في التكنولوج(ة العناصر هذه

 والمرئ(ة، والمسموعة المطبوعة الأخر4  الاتصال وسائa جم(ع بداخله (طو"  وس(طاً  تص�ح لكي حال(اً  

  .والشخص(ة الجماهیر?ة و)ذلك

 وتلفاز، وإذاعة صحافة :مالإعلا قنوات جم(ع على التكنولوج(ة التطورات هذه أثر انع)س وقد

 وموزعها الإعلام(ة الرسالة منتج بین تر[a التي العلاقات طب(عة على الأخطر وهو  )ذلك وانع)س

 الواقع تكنولوج(ا و)ادت والقر?ب، ال�عید بین الحواجز وسقطت وزماناً  م)اناً  العالم ان)مش فقد. ومتلقیها

 )ائنات مع الاتصال و[ین والغائب الحاضر و[ین والوهمي الواقعي بین الحاجز تسقa أن الخ(الي

 .المعلومات فضاء تقطن التي الرمز?ة والكائنات الفعلي الواقع

 ورؤوس السلع حر)ة إسراع من یتطل�ه وما الاقتصاد عولمة في المتمثل :الاقتصاد� العامل.2

 قاسماً  المعلومات )ون  لمجرد هذا ول(س. المعلومات تدف: في الإسراع بدوره یتطلب ما وهو الأموال

 اقتصاد(ة سلعة  المعلومات أ"  لكونها بل استثناء، دون  الاقتصاد(ة النشاطات جم(ع یدعم مشتر)اً 

 وسیلة هي والاتصال الإعلام نظم عولمة إن آخر، �قول. یوم �عد یوماً  أهمیتها تتعاظم ذاتها  حد في

 الثقافة صناعة سلع وتوز?ع جانب، من الاستهلاك(ة النزعات وتنم(ة الأسواق لعولمة الاقتصاد(ة القو4 

 .آخر جانب من تلفاز?ة و[رامج وألعاب موس(قى من

 الس(اس(ة القو4  قبل من الإعلام لوسائل المتزاید الاستخدام في المتمثل :السXاسي العامل.3

 شدید عالم في القو4  مواز?ن استقرار على والمحافظة الأمور سیر على ق�ضتها إح)ام بهدف

  .والتناقضات �الصراعات زاخر الاضطراب
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 المنتج خصوص(ة في تتمثَّل: الإعلام اقتصادXات لنماذج الرئXسة اتالسم: اـــــخامس

محمد الامین موسى، (، و(م)ن تلخ(صها في النقا{ التال(ةاستهلاكه إلى الحاجة وخصوص(ة الإعلامي،

2017 :04(:  

 المؤسسة رتهوف إذا امجان أو �المال، الشراء عبر عل(ه الحصول (م)ن الإعلامي جفالمنت •

  .والنشر الترمیز إعادة أو التدو?ر وإعادة التمر?ر خلال من أو ،مجانا الإعلام(ة

 الضرور?ة المنتجات لاستهلاك الحاجة عن تختلف الإعلامي المنتج لاستهلاك الحاجة أن )ما •

 سلعا الإعلام(ة المنتجات )ون  حیث من ،)الاجتماع(ة والم)انة )الترف(ه( والكمال(ة )والمل�س )المأكل(

  .ملموسة غیر وخدمات

 الدخل لمقای(س وفقا المجتمعات �اختلاف یختلف الإعلام(ة المنتجات استهلاك رواج نإ •

 الإنسان حقوق  واحترام والس(اس(ة، المجتمع(ة والد(مقراط(ة التعل(مي، والمستو4  النمو، ودرجة الفرد"،

  .رالتعبی وحر?ة

 وفقا یتحددان ضرَّه أو ونفعه رداءته، أو جودته أن في الإعلامي المنتج خصوص(ة لتتمث )ما •

  الأنظمة تر4  فقد، ف(ه متتح) التي والقانون(ة والس(اس(ة الثقاف(ة والأنظمة المستهلك المجتمع لبن(ة

 تطلعات مع ىشیتما أن دون  معها ىشیتما لأنه، جودة الإعلامي المنتج رداءة في المستبدة لس(اس(ةا

 .المجتمع أفراد

 إعلام(ة مؤسسة تجد فقد ،الإعلامي المجال في الاستثمار على الخصوص(ة هذه تنع)س •

 علیها (غدق الذ" الحاكم للنظام ت�عیتها �سبب بل منتجاتها، جودة �سبب ل(س طائلة احاأر[ تحق:

 تنشر �أن الخاصة للمؤسسات الإ(عاز أو الح)وم(ة المؤسسات إعلانات سواء (الإعلانات �مداخیل

 الماد" الدعم عن فضلا الاشتراكات، مداخیل أو  )المعن(ة الإعلام(ة المؤسسة في التجار?ة إعلاناتها

 مؤسسة تجد وقد. الخام الإعلام(ة �المادة وتزو?دها الإنتاج عمل(ات )تسهیل الم�اشر وغیر الم�اشر

 لما العمل في تستمر ذلك من الرغم وعلى عام، �عد ماعا الخسائر وتراكم ردیئة منتجات متُقد إعلام(ة

  .الحاكم النظام من دعم من تلقاه

ت ذات الطب(عة تعتبر الصناعة الإعلام(ة من الصناعا :صائص صناعة الإعلامخ: سادســا

ز المش)لات والتحد(ات التي الخاصة التي تُمیزها عن الصناعات الأخر4 �ح)م تمیز منتجها، وتمی

المحور الأساسي  على ه(اكلها التمو?ل(ة، و�ما أن تح(a بها )مشار?ع اقتصاد(ة تؤثر �ش)ل أساسي
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المال(ة : الذ" تدور حوله إدارة المشروع الإعلامي هو تحقی: ق(ادة لهذا المشروع من الناحیتین

عة التعرف على خصائص صنا ، )ي ()ون المنتج الإعلامي متداولا و(حق: عائدا، فإنوالإدار?ة

  .الإعلام (ساهم في ترشید الاستثمار في هذا المجال وتوجیهه �ما یخدم الرسالة الإعلام(ة
  :)10/09: 2018، عرامة )ر?مة( ومن أهم ما (میز الصناعة الإعلام(ة عن غیرها ما یلي   

 الإنتاج عناصر إلى -صناعة  أ(ة شأن شأنها  -الإعلام صناعة تحتاج حیث :الإنتاج عناصر  •

 أخذت العناصر هذه فإن الإعلام صناعة مجال في ولكن الإدارة، العمل، المال، رأس ( المعروفة

 في خاصة المجال، هذا في الاستثمار الواحد الفرد على الصعب من المال أص�ح ممیزا، فرأس ش)لا

 ومحاولة الإعلام صناعة في العاملة المنشئات عدد قلة ذلك على وترتّب التكنولوج(ة، التطورات ظل

  .الكبیر الإنتاج مزا(ا من الاستفادة المنشئات هذه

دورا  یلعب الوقت �أن الإعلام یتمیز ):خصوصا الصحافة(الإعلامي للمنتج �النس�ة الوقت أهمXة  •

 شدیدة منافسة بینها ف(ما الإعلام وسائل تتنافس ولذلك أخر4، صناعة أ(ة في مجر?اته أكبر من  )بیرا

 .)املة خدمة الصحف(ة الموضوعات بخدمة الإخلال عدم المتلقي، مع إلى للوصول

 المنافسة �المخاطرة، بل تتعد أش)الها لشدة یتسم مشروع الإعلام فصناعة :تعدد أش�ال المخاطرة  •

 في والأحداث للوقائع الم�اشر البث مجال في سواء المختلفة، المؤسسات بین المختلفة مجالاتها في

 مؤسسة )ل تسعى لذلك نتیجة التوز?ع، أو الط�اعة أو الإعلانات أو التحر?ر في أو الفضائ(ات

 الذ" والتحدیث التطور لتواكب إلیها، المشار المجالات مختلف في تطو?ر أنشطتها إلى إعلام(ة

 :   العصر، وتتلخص أش)ال المخاطرة ف(ما یلي مستحدثات ضوء في والمعلن المتلقي یرضي

الذ" (قوم �الدور الأساسي في اعتماد الوسیلة الإعلامXة أساسا على إبداع العنصر ال�شر�  -

خل: شخص(ة الوسیلة الإعلام(ة وفي تحدید جمهورها وحجم توز?عها و�التالي حجم إعلاناتها وفي 

ح النها(ة حجم أر[احها، ولذلك فإنّ ال�حث عن العنصر ال�شر" المتم)ن تخصصا وفن(ا وإدارة، أص�

  . ضرورة لا ُ(ستغنى عنها وفي الوقت ذاته تحد(ا صعب تحق(قه بهذا التكامل

خاصة في الدول النامXة والتي ما زالت تسیِّر أمورها في ظل �قاXا النظام  –أنّ الأنظمة  -

 –الإذاعة والتلفز?ون  –تحرص على فرض س(طرتها على الجانب الإعلامي وخاصة الثقیل  - الشمولي

، ممّا (سمح لها �التّدخل في عمل هذه الوسائل ووضع قوانین متشددة تحدد من وحتى �عض الصحف

، وقرارات التعطیل والوقف والمصادرة أو حظر هله ح: الإصدار ممّا ترتب عل(ه تضیی: في إجراءات
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النشر، ممّا یهدد استمرار النشا{ الإعلامي و(عوق المشروع الإعلامي و?جعل الاستثمار في هذا 

  .   طرة حق(ق(ةالمجال مخا

، حیث (شیر التوجه العام للمحنى العدد" الاحتكارات الإعلامXة في أمر�Oا وأورو�ا الغرXmة - 

نحو التناقص لصالح ما (سمّى �ظاهرة التمر)ز والاندماج في سلاسل وامبراطور?ات صحف(ة وإعلام(ة 

منافسة قو(ة  ذلك وشّ)ل، « Bigger is better »تبتلع الأش)ال الإعلام(ة الصغیرة وشاع قولهم 

  . (صعب الصمود أمامها

الذ" زاد من المخاطرة في الاستثمار في القطاع الإعلامي، و أص�ح  تنامي قوة الرأ� العام -

من غیر المم)ن لتار?خ صح(فة ما مثلا أن (شفع لها إذا صدر عنها تقصیر في أداء واجبها في 

ما یلقي �أع�اء ومسؤول(ات متزایدة على الإدارة إعلامه إعلاما صادقاً وموضوع(اً وأمیناً، وهو 

  .الإعلام(ة

، حیث أص�حت صناعة ضخامة الاستثمارات المطلو�ة لقXام صناعة إعلامXة واستمرارها -

والتي تُعَدُّ من  –الإعلام صناعة م)لفة جدا، وأص�حت القدرة على الاتصال من خلال وسائل الإعلام 

و[ذلك وقعت هذه الصناعة فر?سة .. على من (ملك المال مقصورة –مصادر المعرفة الأساس(ة 

للتّنافسات القو(ة والاحتكارات العملاقة في العالم المتقدم، ومع اقتراب نها(ة احتكار الح)ومات 

للصناعة الإعلام(ة في العالم النامي، أص�حت آل(ات السوق هي المتح)م فیها وتحولت بذلك وسائل 

ت مسؤول(ة اجتماع(ة إلى مؤسسات تجار?ة �حتة، وهو ما یثیر إش)ال(ة الإعلام من مؤسسات تجار?ة ذا

مد4 استقلال(ة هذه الصناعة ومنتجاتها، ومد4 ح(ادها وموضوعیتها وقدرة ومسؤول(ة الإدارة لإحداث 

التواف: بین أخلاق(ات الممارسة الإعلام(ة وتحقی: مصلحة المالك و)ذلك تحقی: العائد المناسب 

  .  التي تتكبدها هذه الصناعةتعو(ضا للتكالیف 

 على المنتج یترتب :)الإعلانات إیرادات  +التوزOع إیرادات (المشترك المنتج خاصXة -

 (ص�حها وما التحر?ر?ة �المادة المتمثلة المصورة الفیلم(ة المادة :هما متلازمین منتجین تقد(م الإعلامي

 خلال مشتر)ة، من إیرادات على الإعلام(ة المؤسسة تحصل و�التالي الإعلان(ة، والمادة صور من

 الوسیلة نوع تحدد التي فهي الأصل، هي التحر?ر?ة المادة وتعد الإعلانات، وإیراد التوز?ع، إیراد

 المتلقین الجمهور ونوع(ة جر?دة أم إذاع(ة أم تلفز?ون(ة )انت سواء خلالها من تبث التي الإعلام(ة

 تؤثر )ما عنها، المعلنة السلع نوع(ة في یؤثر فهذا والثقافي الاقتصاد" المستو4  حیث من والقراء

 ف)رة نشأت ذلك نتیجة الإعلان(ة والمساحة البث وقت ب(ع سعر في م�اشر غیر �ش)ل التحر?ر?ة المادة
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 من نصیبها إل(ه مضافا ب(عها ثمن عن ع�ارة هو الصح(فة من الواحدة النسخة فإیراد المشترك، الإیراد

  .(Nathalie Sonnac 2006, 452)الإعلانات

أص�ح من الأهم(ة �م)ان أن تضم اله(اكل الإدار?ة للمؤسسة  -و �فهم هذه الخاص(ة  -وه)ذا    

الإعلام(ة قسما لل�حوث (ضطلع بدراسات میدان(ة خاصة �الجمهور وقسم آخر یهتم �سوق الإعلان 

  . و�الوسائل المنافسة لترشید القرارات فیها

  :الإعلام "إرغونومیا"و التكنولوجیة التطورات: ابعــسا

 لإنتاج جدیدة أنماطا والاتصال الإعلام مجال في المستحدثة التكنولوج(ة الأدوات أوجدت

 التحوّلات �فعل الاستهلاك أنما{ تغیّر على بناءا تحدیدا منها الخبر?ة الإعلام(ة، المضامین

 على لزاما أص�ح حیث الح(اة، مجالات مختلف في التكنولوج(ات فیها شار)ت التي الاجتماع(ة

 وسائل بتحدیث وذلك المستجدّات، هذه مع والتكیّف العمل في طرائقها تجدید الإعلام(ة المؤسّسات

  .الحدیثة التكنولوج(ات في والاندماج العمل

 س(اقات في التفاعل(ة الإلكترون(ة البیئة استغلال إلى الصحف هرعت الم)تو�ة الجرائد ففي 

 مختلف �استغلال الإلكترون(ة المواقع على المحتو4  وعرض الجمهور مع والتفاعل المصادر تجدید

 حلقات مختلف تشمل تغییرات بذلك لتحدث ،)07: س.فلاق شبرة صالح، د(التكنولوج(ة المیزات

 الزمن خلخلة إلى أد4ّ ممّا ،الأفعال ردود وتلقي المستخدم أو للقار�  المحتو4  وصول غا(ة إلى الإنتاج

 الوصول في سرعة أكثر الصحفیون  أص�ح حیث وعرضه، المحتو4  إنتاج فترات في التقلید" الإعلامي

 الأخ�ار إنتاج في الجماع(ة والمشار)ة المفتوحة المصادر استغلال طر?: عن المعلومات مصادر إلى

 تتقیّد مختلفة صحف(ة �قوالب المواض(ع معالجة في السرعة إلى إضافة المستخدم، على القائم والمحتو4 

 وعرضه فنّ(ا ومعالجته الحدث وقوع بین ما الفاصل الزمن تناقص على ز?ادة الحدیثة، التحر?ر �فنّ(ات

 تكاد زمن(ة و[دورات متقار[ة جدّ  زمن(ة فترات في العرض الحدیثة التكنولوج(ات أتاحت �حیث للجمهور،

 غرار على للجرائد المسائ(ة الط�عة ظهور غرار على الحدث، لوقوع الحق(قي الزمن مع متطا�قة تكون 

 ف(ما ، 2016 أفر?ل شهر من ابتداءا والتوز?ع الط�ع من النوع هذا في  "الجزائر?ة النهار"  جر?دة شروع

 �سهولة تسمح الإلكترون(ة المواقع أنّ  )ون  النقل، في السرعة مستو(ات أعلى الإلكترون(ة المواقع حقّقت

 الخبر تحر?ر من الصحفي انتهاء قبل حتّى للأخ�ار خلاصات أو موجزة أخ�ار أو المحتو4  نشر عال(ة

 المضامین استهلاك في الجدیدة أنماطه وموافقة الجمهور ورغ�ات حاجات إش�اع لدواعي وذلك )املا،

 أجل نم الإنذار أدوات طر?: عن فیها التسجیل أو حین )لّ  الإخ�ار?ة المواقع على یتردّد أص�ح �حیث
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قة �المنافسة متعل لدواعي وأ(ضا حینها، في الأحداث تلفمخ وتفاصیل الأخ�ار دجدی على الحصول

 بناءا المعلنین من و�التالي الجمهور من مم)ن عدد أكبر استقطاب على الإعلام(ة المؤسّساتمابین 

 .لد(ه مضامینها تنتشر �عدما الإعلام(ة للمؤسّسة الجمهور (منحها التي والقوّة الموقع على

 (حظى مسعى إطار في تقتنى الحدیثة، االتكنولوج(ات فإنّ  والتلفز?ون، الإذاعة �مؤسّسات أمّا

 النفاذ مستو4  وتحسین، و�سرعة ال�صر?ة والسمع(ة السمع(ة المواد إنتاج تحسین وهو �الإجماع

إلا  ي ذلكیتأت ولا ،"والانتشار والسرعة النوع(ة" ثالوث على الارتكاز أ" والمشاهدین للمستمعین

 نجاحا تعرف والتي تقترحها التي العمل منهج(ات ومختلف التكنولوج(ة للمستحدثات الأمثل ستغلال�الا

 حول الآكاد(م(ة الدراسات ألهمت أنّها درجة إلى المحترفة، العالم(ة الإعلام(ة المؤسّسات مختلف في

 والخصائص )08 :س.فلاق شبرة صالح، د(الإعلام "إرغونوم(ا" في المستجدّات مختلف ت�احث

   .المحتو4  مع التفاعل على المبن(ة للجمهور الجدیدة

 لتقل(ص تسعى والتلفز?ونات الإذاعات فإنّ  الإعلامي، للمحتو4  المطوّرة الجدیدة البن(ة س(اق وفي

 من ،البث أو والإذاعة الإنتاج وزمن حوله للمعلومات الوصول وزمن الحدیث وقوع زمن بین ما المسافة

 نها(ة قبل ملخصات إنزال عن ع�ارة ()ون  ما هوو  ،المهمّة الأحداث عن العاجلة الأخ�ار نشر خلال

aالنقل أو "التزامن(ة" وهو التطاب: مستو(ات أعلى وصولا إلى النهائي، ش)لها في الإخ�ار?ة المواد ض� 

  ."الحق(قي الزمن في معا" الحدث تفاصیل �مشاهدة والصحفي (سمح للمتلقي الذ" للحدث الم�اشر

 (م)ن )ما الواقع، في حدوثها عن زمن )ثیرا تختلف لا بوتیرة والأخ�ار تدف:  الرسائل أ"

 مختلف طر?: عن أ" التفاعل(ة الإلكترون(ة البیئة على مستو4  حتّى الم�اشر النقل تكنولوج(ا استغلال

   .المستخدمین للفیدیو قبل من الم�اشر �النقل تسمح والتي المندرجة تحت مظلة الانترنیت التطب(قات

 لد4 التي تظهر المهن(ة، والممارسة الإعلامي الإنتاج من الحدیثة للنماذج الأساس(ة لتجل(اتا

 توحید نحو توحي �التوجّه لمضمونها، والوفاء استعمالها، على الجمهور وتحفّز المؤسّسات �عض

فلاق شبرة (الصحف(ة الصناعة ومختلف مراحل وتوز?عها الإخ�ار?ة القصص بناء في العمل طرائ:

 إلى الوصول في ثابتة ومعروفة أنما{ خلال من قبل من موحّدة )انت مثلما ،)08: س.صالح، د

 ح(اة نمa أص�ح الحدیثة العمل �التكنولوج(ات أنّ  أ" ونشرها، ومعالجتها المصادر من المعلومات

 أ�عاد من العمل، انطلاقا أسالیب وتحدیث التكنولوج(ة تجاهل المستحدثات (م)ن لا إذ وضرورة، وعمل

 أنّ  أ" جدیدة، استهلاك(ة أنما{ أفرزت حدیثة بیئة في الجمهور �اتومتطل المؤسّسات بین ما المنافسة
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 الإعلام(ة التحوّلات مع التكیّف لإحداث �التجدید معن(ة أص�حت الإعلام(ة المؤسّسات مختلف

 والصح(فة الجر?دة بین ما أ" الوسائل بین ما عمود(ا سواءا موقعها على والمحافظة والاجتماع(ة

  .أفقي مستو4  على بینها ف(ما أو الجدید، الإعلام ومنصّات والتلفز?ون  والإذاعة الإلكترون(ة

  :Xةعلاملإا صناعةال تحدXات: ثامنــــــــــا

 فلازال عموما، علاملإا صناعة تطور فى والانترنت المعلومات تكنولوج(ا دور من الرغم على

 من للكثیر المنتجات (عرض الانترنت نأ و?ر4  ،نترنتللا الاقتصاد(ة الق(مة فى (ش)ك ال�عض

 و[رامج المعلومات تكنولوج(ا لشر)ة الاحتكار?ة الممارسات والقرصنة، للسرقة التعرض أهمها التحد(ات

  : یلى ف(ما التحد(ات تلك أهم لىإ الاشارة و(م)ن ت،نوالانتر  الكمبیوتر

  :علامXةلإا المادة على القرصنة تحدXات.1

 أنواع ل�عض والتسو?: والتوز?ع الإنتاج تكالیف تخف(ض فى الرقم(ة التقن(ات دورمن  رغمال�

 وعلى. الرقم(ة علاملإا وسائل لمنتجات القرصنةو   السرقة عمل(ات سهلت أنها لاإ الإعلام(ة، المنتجات

 قدرتها وقد القرصنة، نتیجة �اهظة مال(ة لخسائر الانترنت على الموس(قى صناعة تتعرض المثال سبیل

 �شیر حمد4(وحدها المتحدة الولا(ات فى الموس(قى مب(عات من �المائة 16 یواز4  �ما الدراسات �عض

  .)23: 2016على،  محمد

 : علامXةلإا ال�شرOة والموارد علامXةلإا المهنXة على التأثیر.2

 و(شیرون  علام(ة،لإا المهن(ة على الرقمى علاملإل السلبى ثیرأالت إلى المحللین من العدید (شیر

 أخلاق(ات ومراعاة خاصة، والمعلومة للخبر والعلم(ة الفن(ة المعالجة معاییر لىإ افتقاده لىإ ذلك فى

 وفعالیته، الإعلامي المنتج وقضا(ا إش)ال(ة و(طرحون  المعرف(ة، وأساس(اته الإعلامي العمل وأطر

 التحو?ر من له تتعرض ما �سبب المصداق(ة إلى أح(اناً  تفتقد الانترنت على علام(ةلإا المادة أن و?رون 

 تعاقب �فعل الإعلام(ة أو الخبر?ة المادة لهذه ثو(حد حدث الذ" والنسخ والقص والتشو(ه والتعدیل

 مصادر إلى الوصول تسه(لات من وفرته و�ما التكنولوج(ات هذه فإن )ذلك لها، الناقلةالأطراف 

 من أول الأح(ان �عض في (عد المراسل ولم المیدان، عن فأكثر أكثر الإعلامي �عدتُ  أخذت المعلومات

 روا(ات على �الاعتماد ()تفي إنما والشهود، الفاعلین و(سأل الوقائع، ل(صف الحدث موقع في ()ون 

 الإعلام(ة، المادة موضوع(ة على یؤثر �ش)ل أح(اناً، بها موثوق  غیر مصادر عن نقلا الغیر

 �عض في فاختفت ،راناد إلا یلتقون  لا الرقم(ة الوسائل في الإعلام(ة الرسالة إعداد على فالقائمون 

 ورئ(س الصحفیین بین وتلاقحها الأف)ار مقارعة وغابت التحر?ر، أسر ومعها الأقسام المؤسسات
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 فإن ذلك من وأكثر الإعلامي، التوجه حول النقاشات غابت )ما البرنامج، لؤو ومس التحر?ر،

 حمد4(محتكرة قلة أید" في الصلاح(ات تر)یز إلى أد4 مما نادرة أص�حت التحر?ر هیئات اجتماعات

  .)24: 2016على،  محمد �شیر

 وٕاعداد إنتاج على الإعلام تكنولوج(ات س(طرة خضم في الآن حطر ت التي الأساس(ة فالمسألة ثم ومن

  :)24: 2016على،  محمد �شیر حمد4(یلى �ما تتعل: الإعلام(ة المادة ونشر و[ث

 المصدر بین العلاقة واختلال ض�اب(ة ظل فى  :ةال�شر? والموارد الكفاءات على السلبى التأثیر •

 للجم(ع وفرت قد الحدیثة التكنولوج(ة الوسائa لأن الإعلام(ة، للمادة والمقدم والمنتج والمراسل

 .والخبر للحدث أساسیین مصادر إلى الجم(ع یتحول لأن اللازمة المعلومات

 .منسوخة أو منقولة تكون  نأ ماإ والتى الصح(حة غیر الأخ�ار تقد(م •

 .�سرعة الخبر تقد(م سبیل في الخبر نشر في والموضوع(ة الدقة توخي عدم •

 إثارة لإحداث المفیدة غیر والمواض(ع الصور نشر في السائدة الق(م تنافي وسائل استخدام •

  .وتعل(قاتهم الزوار عدد في وز?ادة أكبر شعب(ة خلالها من تحق: مفتعلة

 :المعلومات تكنولوجXا لشر�ات الاحتكارOة الممارسات.3

 على وتأثیرها المعلومات تكنولوج(ا لشر)ات الاحتكار?ة الممارسات من الاقتصادیون  یتخوف

 فى والاستهلاك نتاجلإا على سلبى تأثیر له ()ون  قد الاحتكار هذا أن و?رون  الرقمى، الاعلام صناعة

  .علاملإا صناعة

 لشر)ات الاحتكار?ة الممارسات وه()ل التنافس بدرجة الرقمى علاملإا صناعة تتأثر لذلك

 برفع الشر)ات هذه تقوم عندما، الانترنت مجبرا تسعیر س(اسات وخاصة الكبیرة، المعلومات تكنولوج(ا

 من التي الكمبیوتر، رقائ: سعر بز?ادة إنتل شر)ة تقوم )أن ،ةالالكترون( وتطب(قاتها منتجاتها أسعار

  1998سنة بورتر  ما()ل قدم وقد ت،الانترن على علاملإا وسائل أر[اح على یراً )ب یراتأث تؤثر أن شأنها

 �شیر حمد4(وأهمها المعلومات تكنولوج(ا سوق  فى الاحتكار?ة الممارسات فى المؤثرة للعوامل اً جنموذ

 :)25: 2016على،  محمد

 .الأسعار رفع على الشر)ات قدرة (عوق  البدیلة المنتجات وجود نلأ  :البدیلة المنتجات تهدید •

 هذه فى قلة احتكار وجود المرجح ومن تنافس(ة، صناعة فهى: الصناعة دخول أمام الحواجز •

 یؤثر مما الرقم(ة المنتجات أسعار وارتفاع الاحتكار?ة الممارسات ز?ادة احتمال (عنى اوهذ الصناعة،
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 خصائص تمتلك المعلومات تكنولوج(ا صناعة أن الاقتصادیین �عض و?ر4  . علاملإا صناعة فى

 ق و لسا دخول من الجدد المنافسین وتمنع الر[ح من عال(ة مستو(ات فیها العاملة للشر)ات تؤمن خاصة

 لهذه الفر?دة الخصائص أهم من هي دخول أمام فالحواجز ثم ومن الدخول، أمام حاجز (عتبر ما وهو

  .الصناعة

 .السعر تحدید فى تؤثر شك �لا وهى : للمستهلك الشرائXة القوة •
  

  :الخاتمة: اـــــتاسع
  

صناعة الإعلام صناعة ذات رسالة ومسؤول(ة ثقاف(ة واجتماع(ة تجاه الجمهور فهي إحد4 
والجمهور في أدوات تش)یل عقل الإنسان المعاصر ووع(ه �ما (ح(a �ه من أحداث ومش)لات، 

لماذا؟ و)یف؟ وقد تطور دور الإعلام إلى أن أص�ح : عصرنا أص�ح یهمه )ثیرا الإجا�ة عن سؤال
واحدا من أهم أدوات ترشید قرارات مؤسسات المجتمع و)ذلك أحد أدوات التأثیر في صنع القرار 

م الثالث وأص�ح الس(اسي، وقد مضى الحدیث عن مرحلة التصادم في الغرب والت�ع(ة في الشرق والعال
حق(ق(ة بین السلطة والصحافة ممّ (مثل تهدیدا متزایدا لق(ام هذه الصناعة '' شراكة '' الحدیث الیوم عن 

  .�مسؤولیتها تجاه الجمهور والمجتمع
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  :عــــــة المراجـــقائم
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ة دولة الإمارات العر[(ة المتحدة، الجمهور?ة اللبنان( ،الجامعي ، دار الكتاباقتصادXات الإعلام :سهام الشجیر" .1

2014.  

، دیوان المطبوعات الجامع(ة، بن ع)نون، الحداثة والهXمنة الاقتصادXة ومعوقات التنمXة :ض(اء مجید الموساو" .2

2004.  
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 والمعلومات، للم)ت�ات العر[ي الاتحاد ،بتونس المعلومات نظام على وأثرها الحدیثة المعلومات تقنXات :قندورة وحید.5

  . 1991 تونس،

  :المجلات والملتقXات
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